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Moitié québécois, moitié français. 
Un peu artiste, un peu artisan, un peu technicien. 

Un jour intello, un autre jour bricolo. 
J’ai eu un atelier de meubles qui s’appelait «Entre 2 Chaises», c’est dire.

Le design a toujours été autour de ma vie, sans que j’ose en faire un cœur de métier. 
Toujours un œil qui scrute et une main qui façonne.

Sans cesse le souci de bien présenter les choses, 
en plus de concevoir des éléments fonctionnels.

J’ai besoin de faire bien et beau.

Aujourd’hui je mets les pieds dans le plat du design graphique.

Je ne sais pas pourquoi je ne l’ai pas fait plus tôt. 
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8 Wildworld
Création d’une identité visuelle
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Création d’une identité visuelle
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Photomontage
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Mise en page d’une couverture de livre
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Mise en page d’un dépliant
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Mise en page de supports de communication
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Mise en page d’un magazine

38 Pour aller plus loin
À consulter en ligne
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WoloWWoloW

Prêt à porter
Prêt à s’envolerPrêt à porter

Prêt à s’envoler
Prêt à porter
Prêt à s’envoler

WoloW

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
TROISIÈME PROPOSITION - LOGOS

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
ANALYSE

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
ANALYSE

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
ANALYSE

WoloWWoloW

Prêt à porter
Prêt à s’envolerPrêt à porter

Prêt à s’envoler
Prêt à porter
Prêt à s’envoler

WoloW

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
TROISIÈME PROPOSITION - LOGOS

Wolow est une marque de prêt-à-porter pour enfant.

Des motifs colorés, des tissus japonisants, une expérience d’une vingtaine 
d’années. Les produits se situent dans un segment milieu de gamme et 
Wolow offre à ses clients des produits de qualité, fabriqués dans un cadre 
éthique et respectueux de l’environnement.

Wolow
Création d’un logotype

Trois propositions de logotypes avec quelques déclinaisons de 
compositions et de couleurs.

Brief

Livrables

Logotype retenu Moodboards extraits de la démarche créative
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6 PORTFOLIOWolow
Création d’un logotype

WoloWWoloW

Prêt à porter
Prêt à s’envolerPrêt à porter

Prêt à s’envoler
Prêt à porter
Prêt à s’envoler

WoloW

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
TROISIÈME PROPOSITION - LOGOS

VÊTEMENTS POUR ENFANTSnature
l

VÊTEMENTS POUR ENFANTSnature
l

VÊTEMENTS POUR ENFANTSnature
l

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
PREMIÈRE PROPOSITION - LOGOS

Formes & Couleurs qui donnent à voir

Formes & Couleurs qui donnent à voir

Formes & Couleurs qui donnent à voir

Formes & Couleurs qui donnent à voir

Formes & Couleurs qui donnent à voir

Formes & Couleurs qui donnent à voir

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
SECONDE PROPOSITION - LOGOS

WoloWWoloW

Prêt à porter
Prêt à s’envolerPrêt à porter

Prêt à s’envoler
Prêt à porter
Prêt à s’envoler

WoloW

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
TROISIÈME PROPOSITION - LOGOS

WoloWWoloW

Prêt à porter
Prêt à s’envolerPrêt à porter

Prêt à s’envoler
Prêt à porter
Prêt à s’envoler

WoloW

Wolow - Prêt-à-porter pour enfants
TROISIÈME PROPOSITION - LOGOS

Veille sur les thèmes liés directement ou indirectement aux éléments du 
brief. Réalisation de planches-tendances (moodboards).

Croquis à main levée. Ébauche des trois axes sur papier. Développement 
sur logiciel d’illustration.

Adobe Illustrator.

Démarche

Outils

Déclinaison du logotype en situation

Déclinaison du logotype avec illustration

Autres propositions
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8 PORTFOLIOWildworld
Création d’une identité visuelle

Wildworld est une maison d’édition spécialisée dans les romans policiers 
et thrillers.

L’entreprise souhaitait une identité distinctive et reconnaissable parmi 
l’offre littéraire diverse, reflet de la qualité littéraire qu’elle propose, sans 
pour autant être associée à une gamme de produits de luxe du marché du 
livre.

L’univers de Saul Bass (créateur des génériques de Hitchcock) était une 
piste à privilégier.

Wildworld
Création d’une identité visuelle

Trois propositions de logotypes avec quelques déclinaisons de 
compositions et de couleurs. Puis, la mise au point de l’identité autour 
du logotype retenu, les déclinaisons utiles et une ébauche de charte 
graphique.

Brief

Livrables

Identité retenue
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10 PORTFOLIOWildworld
Création d’une identité visuelle

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
analyse - BenChmark

Éléments entrant en résonnance avec le projet

Hauts contrastes
Textes en défonce
Typos à fort impact
Lettres capitales

Éléments non signifiants

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
analyse - Polar et thriller

Ambiances GraphismeCouleurs

Typographie

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
analyse - univers de saul Bass

Couleurs

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 1 - logo seul

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 3 - logo seul

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 1 - déClinaisons

Sur fond blanc Sur fond noir Sur fond perturbé

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 3 - déClinaisons

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 3 - déClinaisons

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 3 - déClinaisons

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 3 - déClinaisons

Mise au point d’un cahier des charges. Veille thématique, sémantique et 
esthétique restituée en moodboards.

Croquis à main levée. Ébauche des trois axes sur papier. Développement 
sur logiciel d’illustration. Présentation client.

Développement de l’identité retenue. Réalisation de maquettes 
(mockups). Établissement de points de charte graphique.

Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe InDesign.

Démarche

Outils

Moodboards extraits de la démarche créative

Autre proposition (non retenue)

Autre proposition (non retenue)
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12 PORTFOLIOWildworld
Création d’une identité visuelle

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 2 - logo seul

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle 2 - déClinaisons

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle retenue- logo Couleurs sur fond BlanC ou Clair

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle retenue- variante ramassée

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle retenue- Charte Chromatique

 C : 60 
 M : 90 
 J : 70 
 N : 80

 R : 46 
 V : 16 
 B : 17

 HEX : 330000

 C : 6 
 M : 40 
 J : 100 
 N : 0

 R : 237 
 V : 163 
 B : 0

 HEX : eda300

 C : 11 
 M : 18 
 J : 32 
 N : 1

 R : 230 
 V : 210 
 B : 181

 HEX : e6d2b5

 C : 0 
 M : 0 
 J : 0 
 N : 30

 R : 198 
 V : 198 
 B : 198

 HEX : c6c6c6

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle retenue- tyPograPhie

Courier New Courier New 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzabcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Courier New RegularCourier New Regular

Cormorant Garamond 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Cormorant Garamond Light 
Cormorant Garamond Light Italic  
Cormorant Garamond Regular 
Cormorant Garamond Italic 
Cormorant Garamond Medium 
Cormorant Garamond Medium Italic 
Cormorant Garamond SemiBold 
Cormorant Garamond SemiBold Italic 
Cormorant Garamond Bold 
Cormorant Garamond Bold Italic

Cette police est utilisée pour les logos. Elle pourra se retrouver 
en enseigne, en nom de gammes et en titre de premier niveau 
dans les documents. On évitera l’usage des capitales.

On peut forcer la graisse par l’ajout d’un contour de même cou-
leur n’excédant pas 3% de la hauteur du corps (par exemple, un 
contour de 1.5pt pour un corps de 50pt).

Si le texte s’affiche sur plusieurs lignes, on peut réduire l’interli-
gnage jusqu’à 80% de la hauteur du corps (par exemple, un inter-
lignage de 40pt pour un corps de 50pt).

Bien qu’il s’agisse initialement d’une police à chasse fixe, la modi-
fication de l’interlettrage est autorisée.

Cette police sera utilisé pour le contenu courant, ainsi que pour 
tous les intertitres dans les documents. Les 10 styles permettent 
un usage adaptatif en toutes circonstances.

DANIEL FORTINdesign

Wildworld - Maison d’édition
identité visuelle retenue- exemPle d’intégration

Proposition retenue (ébauche initiale)

Proposition retenue (développement)

Extraits de la charte graphique

Diverses mises en application de l’identité
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14 PORTFOLIOOrhizom
Création d’une identité visuelle

Cet atelier a pour point de départ la création d’une ville imaginaire.

La ville d’Orhizom est créée en 2027 par le regroupement d’une vingtaine 
de communes dites «sinistrées» en zone rurale périphérique. Elle s’inscrit 
dans le cadre des projets « laboratoires » du gouvernement français qui 
accompagne les initiatives de transformation du territoire s’inscrivant 
dans un plan national de rupture face aux défis écologiques et sociaux.

La nouvelle ville pose comme fondement philosophique le principe 
de l’interconnexion, du maillage et de la mutualisation des ressources. 
La ville est vue comme un écosystème qui doit mettre en place les 
conditions globales d’une vie non-destructrice et heureuse pour les 
spécimens qui la composent, c’est-à-dire ses habitants.

Elle se fonde également sur des principes de démocratie directe et de 
prise de décision horizontale.

La population étant croissante, les besoins en terme de communication 
à l’intérieur de la ville et vers l’extérieur deviennent incontournables. 
Orhizom doit se doter d’une identité claire et reconnaissable qui puisse 
porter ses valeurs fondatrices en se déclinant sur tous les supports 
nécessaires.

Orhizom
Création d’une identité visuelle

Le logotype de la ville avec toutes les déclinaisons utiles. La charte 
graphique complète. La mise au point de différents supports de 
communication et l’ébauche d’un site web.

Brief

Livrables

Logotype final
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16 PORTFOLIOOrhizom
Création d’une identité visuelle

5

VARIANTE FORMELLE

L’horizontalité démocratique qui est le 

principe transversal à toute l’organisation de 

la ville d’Orhizom trouve son évocation dans 

une variante du logo qui s’intègre  d’un côté à 

l’autre du format.

En outre, ce fort filet horizontal trace un 

délimitation visuelle  qui formalise l’idée de 

rupture du projet de société. Il y a un dehors 

et un dedans, un avant et un après, à la ville 

d’Orhizom.

9

VILLE LABORATOIRE

Hauteur de référence
(hauteur de capitale) X

X

X

X/2

X

X

X/2

X

X

X

X

ZONE DE 
PROTECTION

Pour toutes les déclinaisons du logo, une 

zone est préservée tout autour des éléments 

suivant les schémas de cette page. Aucune 

image ni aucun texte ne peuvent figurer à 

l’intérieur de cette zone.

Aussi, cette zone indique la distance minimale 

entre le logo et le bord du format.
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FONDAMENTALE

ROUGE

CMJN : 24 - 96 - 78 - 19

RVB : 166 - 33 - 55 

Hex : #a62138

ACCOMPAGNEMENT

ROUGE CLAIR

CMJN : 12 - 37 - 19 - 1

RVB : 224 - 177 - 185

Hex : #e0b2ba

FONDAMENTALE

VERT

CMJN : 77 - 27 - 90 - 12 

RVB : 64 - 128 - 64 

Hex : #408040

ACCOMPAGNEMENT

VERT CLAIR

CMJN : 33 - 6 - 33 - 0

RVB : 186 - 212 - 186

Hex : #bad4ba

FONDAMENTALE

BLEU

CMJN : 86 - 57 - 17 - 3

RVB : 46 - 99 - 153 

Hex : #2e6399

ACCOMPAGNEMENT

BLEU CLAIR

CMJN : 32 - 16 - 11 - 0

RVB : 184 - 200 - 217

Hex : #b8c9d9

FONDAMENTALE

MARRON

CMJN : 28 - 71 - 100 - 26 

RVB : 153 - 76 - 0 

Hex : #994d00

ACCOMPAGNEMENT

MARRON CLAIR

CMJN : 15 - 24 - 35 - 2

RVB : 219 - 193 - 167

Hex : #dbc2a6

GLOBALE

NOIR

CMJN : 91 - 79 - 62- 97 

RVB : 0 - 0 - 0 

Hex : #000000

ACCOMPAGNEMENT

GRIS CLAIR

CMJN : 49 - 39 - 39 - 20

RVB : 128 - 128 - 128

Hex : #d1d1d1

SECONDAIRE

GRIS

CMJN : 49 - 39 - 39 - 20

RVB : 128 - 128 - 128

Hex : #808080

COULEURS L’univers global de l’identité d’Orhizom, ainsi 

que chacun des pôles de services, s’inscrit 

dans une couleur fondamentale, à laquelle on 

peut associer une couleur d’accompagnement 

selon les besoins de la composition (textes, 

aplats, etc.).

Pour les variantes en niveaux de gris, un seul 

gris, associé au noir, est nécessaire pour les 

logos. Un deuxième gris, plus clair, pourra 

servir de couleur d’accompagnement.

PÔLE SOCIAL PÔLE ENVIRONNEMENTAL

UNIVERS GLOBAL NIVEAUX DE GRIS

PÔLE TECHNIQUE
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Orhizom
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Lato Lato Lato Lato
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Arial Arial Arial Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

VILLE LABORATOIRE

Typo « Lato Regular »

Typo « Orhizom »

TYPOGRAPHIE UNE TYPOGRAPHIE SUR MESURE

La typographie « Orhizom » a été dessinée 

spécialement pour l’identité visuelle de la 

ville. Elle se base sur un dessin géométrique 

et minimal qui évoque le retour aux 

fondamentaux et à la sobriété. Elle s’utilise 

dans le logo et au besoin sur les grands titres 

des publications.

TYPOGRAPHIE D’ACCOMPAGNEMENT

La typgraphie « Lato », une linéale un 

peu plus organique sert de typographie 

d’accompagnement à toute documentation. 

Elle est disponible dans une grande variété de 

styles et graisses.

TYPOGRAPHIE DE SUBSTITUTION

Lorsque la typographie d’accompagement 

ci-dessus n’est pas techniquement disponible, 

il convient d’utiliser l’« Arial »
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02 43 99 88 77 02 43 99 88 66 mairie@orhizom.fr www.orhizom.fr10 Place du Maillage - CS 98765 - 53903 Orhizom Cedex 7

Mairie d’Orhizom

10 Place du Maillage - CS 98765 - 53903 Orhizom Cedex 7

Monsieur Heureux DESTINATAIRE 
10 Avenue de la Paix 
53900 Orhizom

Madame la Maire d’Orhizom 
02 43 99 88 76 
mairie@orhizom.fr

Monsieur,

Onsequiaes et expe aut ullorem quae voloremo eum sunderi consed ma nonsequi dolorro con 
explantur, quiaect otature velitaspis ut eost faccae nesti optatur modit ex es distem eium inum 
aut aut porporit, optae numet estis vel explam, cum nullecte exceatur, conet adigenet molupta-
tium iunt dolum et exerum autat labo. Ideri berum nonsequi aligniam, nus aut ipicaborerum et 
magnam laut hillo omnient laciet, sa volut electatur adigent inimodiam facerunt odi intiassimus 
ad molupitem exerumque sitatatur aut volores aborect atibusapiet quam, non num repe si voles-
sim debitio nsedignis simus.

Osa voluptat. Tur? Qui volupti te nonsedit molectiis imos et faccum sequi debitis cuptiusda 
quatemquas que cum ut endit etus ea simus dolupta sserum quat endesci psaestiae conserferum 
aceri odi consequ iasperum doluptassim et magniet landae nonseque natus se net, occat ium, 
nem is volupta tumquis mos nimi, sae doluptas aliatis quibus erspe con nemperiam es dempo-
sant.

Onsequas dolor am vero voluptia quo cum quia et quodi rerist, quamus ut quia nis verae nest, 
cores mo cus di tent veroratur, sintur, inulparum ratem autatem estessinum repudae. Nequam 
vel magnatio dolupta con consecus alique re es res estota sequist anisqui duscien ditatia vo-
loreptae in eos pratur sum ea dolorem apel ipit facerciet et aut exceaquae.

Orhizom, le 25 mars 2032

Rosalice Trocherie
Maire d’Orhizom

Objet : Cerchil id et ipsapelest accaeribusto

10 Place du Maillage - CS 98765 - 53903 Orhizom Cedex 7

Mairie d’Orhizom

02 43 99 88 77 02 43 99 88 66 mairie@orhizom.fr www.orhizom.fr

Monsieur Heureux DESTINATAIRE 
10 Avenue de la Paix 
53900 Orhizom

Le service Nature d’Orhizom 
02 43 99 88 73 
nature@orhizom.fr

Monsieur,

Onsequiaes et expe aut ullorem quae voloremo eum sunderi consed ma nonsequi dolorro con 
explantur, quiaect otature velitaspis ut eost faccae nesti optatur modit ex es distem eium inum 
aut aut porporit, optae numet estis vel explam, cum nullecte exceatur, conet adigenet molupta-
tium iunt dolum et exerum autat labo. Ideri berum nonsequi aligniam, nus aut ipicaborerum et 
magnam laut hillo omnient laciet, sa volut electatur adigent inimodiam facerunt odi intiassimus 
ad molupitem exerumque sitatatur aut volores aborect atibusapiet quam, non num repe si voles-
sim debitio nsedignis simus.

Osa voluptat. Tur? Qui volupti te nonsedit molectiis imos et faccum sequi debitis cuptiusda 
quatemquas que cum ut endit etus ea simus dolupta sserum quat endesci psaestiae conserferum 
aceri odi consequ iasperum doluptassim et magniet landae nonseque natus se net, occat ium, 
nem is volupta tumquis mos nimi, sae doluptas aliatis quibus erspe con nemperiam es dempo-
sant.

Onsequas dolor am vero voluptia quo cum quia et quodi rerist, quamus ut quia nis verae nest, 
cores mo cus di tent veroratur, sintur, inulparum ratem autatem estessinum repudae. Nequam 
vel magnatio dolupta con consecus alique re es res estota sequist anisqui duscien ditatia vo-
loreptae in eos pratur sum ea dolorem apel ipit facerciet et aut exceaquae.

Orhizom, le 25 mars 2032

Mariloup Latulippe
Adjointe à la biodiversité

Objet : Cerchil id et ipsapelest accaeribusto

3mm

12mm

85mm

COORDONNÉES
Lato Light 7pt
En défonce
Titre en Bold

297mm

25mm

55mm

10mm

32mm 70mm

10mm

16mm

105mm

210mm

DÉCLINAISON PAR SERVICE

CORPS DE LETTRE
Texte ferré à gauche

Lato Regular 11/14pt
Noir 100%

EN-TÊTE DE LETTRE
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10 Place du Maillage - CS 98765
53903 Orhizom Cedex 7

02 43 99 88 77
www.orhizom.fr

Mairie d’Orhizom

02 43 99 88 66
mairie@orhizom.fr

Rosalice Trocherie
Maire de la ville d’Orhizom

rosalice.trocherie@orhizom.fr
06 05 04 03 02

10 Place du Maillage - CS 98765
53903 Orhizom Cedex 7

02 43 99 88 77
www.orhizom.fr

Mairie d’Orhizom

02 43 99 88 66
mairie@orhizom.fr

Valerian Kovalenko
Adjoint en charge de l’intermodalité

06 05 04 03 15

valerian.kovalenko@orhizom.fr

COORDONNÉES
Lato Light 6/7pt
En défonce
Titre en Bold

NOM
Lato Bold 12pt
Noir 100%

FONCTION ET 
COORDONNÉES
Lato Light 9pt
Noir 100%10mm

DÉCLINAISON PAR SERVICE

10mm

14mm

10mm

10mm

35mm

10mm

85mm

10mm

3mm

12mm

55mm

CARTE DE VISITE

Invention de la ville et de ses caractéristiques, servant ensuite de base 
d’élaboration du cahier des charges.

Veille thématique, sémantique et esthétique restituée en moodboards.

Croquis à main levée. Ébauche des plusieurs axes sur papier. 
Développement sur logiciel d’illustration. Choix d’une solution 
graphique.

Développement de l’idée retenue. Élaboration des déclinaisons. Choix 
des couleurs. Choix des typographies. Création d’une typographie dédiée.

Établissement de la charte graphique complète. Mise au point de 
plusieurs supports (papier à en-tête, enveloppe, carte de correspondance, 
carte de visite, exemple d’affiche, signature de mail, ébauche de site web). 
Réalisation de maquettes (mockups).

Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe InDesign, FontForge, 
Kadence et Elementor sur Worpress (site web).

Démarche

Outils

Pages extraites de la charte graphique

DANIEL FORTINdesign

OrhizomW - Ville laboratoire
analyse - BenChmark

DANIEL FORTINdesign

Orhizom - Ville laboratoire
analyse - raCines et rizhomes

DANIEL FORTINdesign

Orhizom - Ville laboratoire
analyse - mutualisation, solidarité, transition, Changement

Moodboards extraits de la démarche créative
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18 PORTFOLIOOrhizom
Création d’une identité visuelle

Pages extraites du site web

Diverses mises en application de l’identité
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20 PORTFOLIOLa nature reprend ses droits
Photomontage

Plonger un environnement urbain dans un futur hypothétique au cours 
duquel la nature aurait repris ses droits sur la ville.

Une centrale nucléaire abandonnée. De la radioactivité en mode freestyle. 
Des mutations chez les vivants.

La Nature reprend ses droits
Réalisation d’un photomontage

Adobe Photoshop.

Brief

Outils

Image d’originePhotomontage final
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22 PORTFOLIO

Day / Night
Photomontage

Day / Night
Photomontage

Transformer une photo prise de jour en photo de nuit.

La lumière blanche de la lune et celle orangée de l’éclairage incandescent 
se disputent les reliefs d’une vieille ville.

Day / Night
Réalisation d’un photomontage

Adobe Photoshop.

Brief

Outils

Photomontage finalImage d’origine Photomontage final
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24 PORTFOLIORunning Man
Mise en page d’une couverture de livre

Réaliser une couverture de livre format 180 mm x 110 mm et 15 mm 
de large pour le dos. La première de couverture doit être un travail 
essentiellement typographique.

Running Man
Mise en page d’une couverture de livre

Adobe Illustrator, Adobe InDesign.

Brief

Outils

Fichier prêt-à-l’impression pour la première de couverture, le dos et la 
quatrième de couverture.

Livrables

Maquette en situation
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26 PORTFOLIOsixfoisquatre
Mise en page d’un dépliant

Créateur d’objets imprimés pour la décoration d’intérieur, sixfoisquatre® 
offre une nouvelle façon de penser sa décoration : une édition d’objets 
iconiques et personnalisables grâce à une série de motifs originaux.

Désireuse de ce faire connaître un peu plus auprès du public lors du 
prochain salon de l’habitat, sixfoisquatre a commandé la création d’un 
dépliant qui sera distribué lors de cette occasion.

sixfoisquatre
Mise en page d’un dépliant

Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe InDesign.

Brief

Outils

Deux propositions de dépliants.Livrables

Première proposition Seconde proposition
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28 PORTFOLIOLes Lumières de Laval
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Deuxième proposition d’affichePremière proposition de flyer et couverture FB

Colorées ! Voici le maître-mot des Lumières de Laval. Les illuminations 
reviennent en force et jouent la carte de la couleur.

Il s’agit de créer les différents supports de communication pour la fête 
des lumières qui aura lieu en novembre 2022 à Laval qui rendra hommage 
cette année à Robert Tatin.

Pas de consignes particulières si ce n’est que l’esprit coloré, lumineux et 
festif doit être véritablement présent au travers de l’univers graphique.

Les Lumières de Laval
Mise en page de supports de communication

Adobe Illustrator.

Brief

Outils

Trois propositions de visuel et leurs déclinaisons en affiche, flyer et 
couverture Facbook. 

Livrables

Exemple d’affiche d’une édition précédente
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Mise en page de supports de communication

Troisième proposition d’affiche Conçue en trichromie par l’utilisation en surimpression de tons directs (Pantone) dont le rendu exact est impossible à reproduire dans ce document CMJN
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Après avoir choisi la maquette d’un magazine établi, réaliser la mise en 
page d’un supplément Design & Culture d’au moins 20 pages en épousant 
au mieux l’apparence et l’organisation du magazine retenu.

Le supplément devra traiter de 4 sujets parmi une liste proposée et sa 
mise en page tâchera d’amener une certaine dynamique de lecture.

Icône
Mise en page d’un magazine

Brief

L’assemblage complet du magazine prêt à traiter en impression.Livrables

Une de la mise en page inédite

Diverses unes du magazine modèle
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Editorial

LE XXE SIÈCLE A VÉCU. Plus de deux décennies après le tournant du millénaire, il nous 
est apparu chez Icône qu’il était peut-être temps de dresser un bilan. Les choses auront 
décanté, les œuvres auront été scrutées, les bâtiments habités, les objets utilisés. Les 
jalons nous sont désormais révélés.

Cet hors-série propose de mettre en lumière quatre de ces jalons importants du siècle 
dernier. Il ne s’agit pas ici de dresser un tableau exhaustif du design et de l’architecture 
de ces cent années, ni de constituer un « podium » des meilleurs créateurs. Nous ne 
souhaitions pas non plus nous astreindre à couvrir tous les champs d’application du 
design et de l’architecture. Simplement, nous avons pris le parti de choisir quatre figures 
qui ont marqué chacune un temps de l’histoire du XXe siècle, et par leur travail influencé 
les cohortes de créateurs qui leur ont été contemporains ou qui les ont suivis. Peut-être 
auriez-vous fait un choix différent du nôtre. C’est ici que la subjectivité qui est au coeur 
de toute relation sensible avec le design, prend toute la place qu’elle mérite.

Pour marquer l’entrée dans le siècle, nous avons retenu l’apport considérable du peintre 
autrichien Gustav Klimt, pionnier de la « sécession » et figure importante du mouvement 
de l’Art nouveau. Comment cet artiste majeur a contribué à marquer avec force la bascule 
entre le XIXe et le XXe siècle, en faisant entrer le monde de la représentation visuelle dans 
les prémices de la modernité.

Le Corbusier prend ensuite le relais de la production de la nouveauté. Surtout 
remarquable pendant la première moitié du siècle, son travail dans les domaines de 
l’urbanisme et de l’architecture a transformé notre façon d’habiter nos villes et nos 
demeures. Son souci constant aux contrastes entre la lumière et l’obscurité a ainsi posé la 
nouvelle scénographie urbaine du XXe siècle.

La seconde guerre mondiale et ses conséquences matérielles et sociales sur nos 
sociétés imposera ensuite de reconsidérer le rapport de l’humain à ses objets du 
quotidien. Au cours de la seconde moitié du siècle, Verner Panton développa une 
multitude d’objets de design, essentiellement mobiliers, qui réconcilièrent les valeurs 
technique, d’usage et d’estime au profit d’une utilisation démocratisée de ces objets. Il fit 
entrer le design dans nos manufactures et nos maisons.

Finalement, le collectif Droog Design basé à Amsterdam se constituera dans la dernière 
décennie et marquera à la fois la fin du XXe siècle et celle de l’ego de l’artiste. Plus de 200 
objets dessinés par une centaine de créateurs sont organisés autour du concept-store 
de Droog. Le XXIe siècle s’ouvre donc par une volonté de mutualisation des idées et des 
compétences.

Pour compléter ce dernier jalon, nous publions également une interview avec Renny 
Ramakers, co-ondatrice de Droog Design. L’occasion de faire le bilan et de porter un 
regard sur l’avenir proche, tout aussi incertain qu’il soit.

Nous espérons que ce hors-série saura vous captiver et vous souhaitons un bon voyage 
temporel entre les jalons du XXe siècle.

Isabelle 
Conei
Rédactrice 
en chef

isabelle.conei@icone.fr

Phantasy Landscape

Espace céé par Verner Panton

1970
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Première moitié du siècle
3

ÉDITORIAL

6

CRÉDITS

8

GUSTAV KLIMT
Karina Milkt dresse le portrait 
de cette grande figure de 
l’Art nouveau qui initia le 
nouveau siècle en faisant 
sécession avec l’académisme

18

LE CORBUSIER
Johann Robursice analyse 
la manière dont le célèbre 
architecte et urbaniste suisse 
a influencé notre manière 
d’habiter l’espace pendant 
la première moitié du XXe 
siècle en mettant en relation 
la lumière et l’obscurité dans 
ses réalisations nombreuses

Seconde moitié du siècle
13

VERNER PANTON
Erik Tonpan redessine le 
projet du designer danois 
pour ramener le design dans 
le quotidien d’une société 
de consommation en plein 
essor dans une seconde 
moirié du XXe siècle quia vu 
se démocratiser l’accès à la 
culture et aux beaux objets 
de design

22

DROOG DESIGN
Emelyne Rogdo nous 
emmène au coeur 
d’Amsterdam, où le collectif 
Droog a balancé l’ego dans la 
mer du Nord au moment de 
passer au XiXe siècle

25

INTERVIEW
Co-fondatrice de Droog 
Design, Renny Ramakers livre 
sa pensée sur l’héritage du 
siècle dernier dans le design 
actuel
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GUSTAV KLIMT

Un art nouveau
Le peintre autrichien inaugure le nouveau XXe 
en faisant Sécession avec l'art du XIXe

Écrit par Karina Milkt

GUSTAV KLIMT, né le 14 juillet 1862 
à Baumgarten en Autriche et mort le 
6 février 1918 à Vienne, est un peintre 
symboliste autrichien, et l'un des 
membres les plus en vue du mouvement 
Art nouveau et de la Sécession de Vienne.

Peintre de figures, sujets allégoriques, 
nus, portraits, paysages, il est aussi 
dessinateur, décorateur, peintre de 
cartons de tapisseries et de mosaïques, 
céramiste et lithographe.

Deuxième enfant d'une famille de sept, 
Gustav Klimt est né à Baumgarten le 14 
juillet 1862, près de Vienne. Fils d'Ernst 
Klimt (1834 - 1892), orfèvre ciseleur 

de métaux précieux, et d'Anne Finster 
(1836-1915), qui a toujours rêvé d'être 
une chanteuse lyrique mais n'a jamais 
réussi, Gustav a grandi dans la pauvreté. 
Son père, d'origine tchèque et ne parlant 
pas bien l'allemand, n'a pas les contacts 
nécessaires pour gagner assez d'argent 
pour subvenir correctement aux besoins 
de sa famille. La famille vit dans une 
même pièce. Alors que Gustav n'a que 12 
ans, sa sœur, Anna, âgée de 5 ans, meurt 
d'une maladie infantile. Sa mère n'arrive 
pas à supporter et s'effondre totalement. 
Scolarisé partiellement, Gustav est la 
cible des autres élèves et se sent rejeté, se 

plongeant dans le dessin. Avec son frère 
Ernst, il commence à aider leur père dans 
son travail d'orfèvre.

En 1876, à l'âge de 14 ans, il s'inscrit 
à l'école des arts appliqués de Vienne, 
Ernst le rejoignant un an après en 
18772. Il y sont élèves de Ferdinand 
Laufberger et de Julius Victor Berger. À 
eux deux, il dessinent des portraits d'après 
photographies qu'ils vendent six gulden 
pièce.

En 1879, il débute comme décorateur 
dans l'équipe de Hans Makart à qui il 
rêvera de ressembler pendant un temps, 
en participant à l'organisation du Festzug 
(noces d'argent du couple impérial). La 
même année, les frères Klimt et leur ami 
Franz Matsch décorent la cour intérieure 
du musée d'Histoire de l'art.

En 1880, Gustav Klimt adhère au 
Künstlerhaus (la Compagnie des artistes), 
intermédiaire influent entre les artistes et 
leur public, qui se chargeait de les aider. 
L'événement le plus important dans ces 
années est l'achèvement de la décoration 
des pendentifs du grand escalier du Musée 
d'Histoire de l'art, qu'il mène à bien 
malgré le décès du maître d'œuvre de ce 
travail, Hans Makart, travail qui consolide 
encore sa réputation. Cette même 
année, le trio enchaîne les commandes : 

À GAUCHE

Portrait d'Adele Blcho-Bauer I

1907
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Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe InDesign.

Collecte des images et des textes. Répartition des contenus à l’intérieur 
d’un « chemin de fer » pour l’ensemble de la mise en page (28 pages).

Formatage du document, mise au point des gabarits, création des feuilles 
de style (sur la base du magazine modèle).

Création des blocs et ajustement des contenus. Modifications par 
traitement d’image et/ou illustration.

Ajustements typographiques, vérification de l’ensemble et constitution 
du dossier d’assemblage.

Outils

Démarche

Page éditoriale

Double-page en cours de réalisation

Amorce d’article

Sommaire
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VERNER PANTON

Redéfinir les assises
Le designer danois a marqué la seconde moitié du XXe siècle en 
replaçant la valeur d’usage au cœur de la conception

Écrit par Erik Tonpan

VERNER PANTON, né le 13 février 1926 à Gentofte et mort 
le 5 septembre 1998 à Copenhague, est un designer danois, 
considéré comme l’un des plus influents du XXe siècle. Au 
cours de sa carrière, il a créé des objets au design innovant 
et avant-gardiste. Il avait une prédilection pour tout ce qui 
permettait de s’asseoir, et utilisait couramment le plastique 
avec des couleurs vives et des formes généreuses. Ses créations 
ont profondément marqué les années 1960.

Verner Panton a d’abord reçu une formation d’ingénieur 
architecte à Odense. Puis, il a étudié à l’Académie royale des 
beaux-arts de Copenhague. Pendant les deux premières années 
de sa carrière, 1950-1952, il collabore avec Arne Jacobsen, un 
autre célèbre architecte et designer danois, notamment sur 
la fameuse chaise Ant. Verner Panton, connu pour être un « 
enfant terrible », arrête sa collaboration avec Arne Jacobsen 
et fonde en 1955 son propre studio de création.

13Hors-série 2022
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À la fin des années 1950, ses 
chaises deviennent de moins 
en moins conventionnelles, les 
pieds disparaissent et les dossiers 

s’estompent. Par exemple, un de ces 
premiers fauteuils K1 est un cône ; 
il déclinera de nombreuses fois cette 
idée.

En 1959 ou en 1960 Panton 
commence à développer ce qui 

deviendra la Chaise Panton, Les 
premiers modèles sont fabriqués en 
polyester renforcé à la fibre de verre. 
La forme de cette chaise lui permet 

d’être empilable et facilement déplaçable. 
En 1967 elle devient la première chaise 
fabriquée par le procédé de moulage par 

injection de mousse de polyuréthane. Les 
technologies actuelles ont cependant permis 

que la Panton Chair puisse également être 
fabriquée selon un procédé d’injection avec 

du polypropylène Elle est toujours produite en 
série par Vitra et est devenue sa création la plus célèbre. 

Cette chaise, par sa forme monobloc en « porte-à-faux » est directement 
inspirée par la chaise Zig Zag de Gerrit Rietveld. Panton avait déjà réalisé 
la chaise 276 S en reprenant la forme de la chaise Zig Zag.

Vers la fin des années 1960, Verner Panton délaisse un temps la 
création d’objets pour s’adonner à la conception d’environnements 

domestiques que l’on pourrait qualifier[style à revoir] de « 
psychédéliques » car formant des ensembles colorés, composés 

de formes incurvées, de murs tapissés et de lumière, le 
tout occupant l’intégralité de l’espace disponible, 

du sol au plafond. Un des exemples les plus 
remarquables est la conception de l’intérieur 

du paquebot Loreley à Cologne en 1970, à 
la demande de Bayer AG. Verner Panton 

La chaise Panton, emblématique 

de l’œuvre du designer

1959
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s’inspire alors de la Terre et du corps humain. Son 
concept était : « La maison de demain ». Par la suite, ce 
bateau deviendra un musée. En Allemagne toujours, il 
a décoré les bureaux du journal Der Spiegel et aménagé 
sa cafétéria. Celle-ci a été reconstruite en grande partie 
en 2012 au Musée des Arts et Métiers de Hambourg où 
elle est conservée et ouverte au public. Une autre de ses 
créations célèbres est l’hôtel Astoria de Trondheim en 
Norvège, aux motifs circulaires et aux objets cylindriques.

Aujourd’hui, ses créations les plus célèbres sont toujours 
en production et en exposition au musée du design Vitra, 
à Weil am Rhein dans le sud de l’Allemagne.

Vernon Panton naît au Danemark en 1925. Il étudie 
d’abord l’ingénierie à Odense, puis l’architecture à 
l’Académie royale des Beaux-arts de Copenhague. De 
1950 à 1952, il travaille au cabinet de Arne Jacobsen, 
un architecte et designer appartenant au courant 
fonctionnaliste. Un utilitarisme qui ne convenait 
probablement pas à Vernon Panton, qui fonde sa propre 
agence en 1955, non sans avoir fait le tour de l’Europe 
dans un bus qu’il avait transformé en studio de création. 
Rapidement, ses meubles aux formes géométriques le font 
connaître auprès du grand public. Au début des années 
soixante, il commence à travailler avec Vitra, qui éditera 
son œuvre la plus célèbre, la fameuse chaise Panton sans 
pieds, et empilable. Cette chaise devient emblématique 
de l’œuvre du designer : colorée, audacieuse, un peu 
futuriste. Il décède en 1998 à Copenhague et en 2000, 
le Vitra Design Museum lui consacre une rétrospective.

Amoureux des couleurs vives, Verner Panton reflète 
l’esthétique des années soixante et soixante-dix tout 
en proposant des créations innovantes et futuristes 
qui influencent encore de nombreux designers 
contemporains. Qu’il s’agisse de design d’intérieur ou 
d’objets, les créations de Verner Panton s’inspirent à la 
fois du corps et de la géologie, donnant une impression 

d’organicité. Souvent spectaculaires, ses créations font 
preuve d’audace et illustrent l’humour et la fantaisie du 
créateur. Ses intérieurs sont étonnants : les murs sont 
tapissés du sol au plafond, les motifs géométriques 
foisonnent, les couleurs fusent. L’ensemble offre un aspect 
psychédélique

Si la chaise Panton demeure la création la plus célèbre 
de Verner Panton, il est l’auteur de nombreux éléments 
de mobilier. On peut citer ses fauteuils, dont sa série 
Cone Chairs aux lignes courbes et diagonales. En forme 
de cônes renversés, ces fauteuils amusants rencontrent un 
succès immédiat. Le designer excelle également dans l’art 
des luminaires. Parmi ses lampes les plus célèbres, on peut 
citer la Moon Lamp, une création pleine de poésie éditée 
par Vitra, ou la lampe Panthella, un objet aux lignes sobres 
évoquant un champignon édité par Louis Poulsen en 1971. 
Verner Panton a également réalisé des aménagements 
d’intérieur. Il conçoit notamment les locaux du journal 
Der Spiegel à Hambourg, dont une cafétéria dans des 
tons orange exubérants. Dans le restaurant Varna, des 
globes de différentes couleurs recouvrent l’intégralité du 
plafond. Aujourd’hui transformé en musée, l’intérieur du 
paquebot Loreley représente un autre exemple du style 
psychédélique et organique de Panton, avec ses formes 
incurvées dans lesquelles on peut se lover.

La production de Panton doit être vu à travers les 
évolutions de son époque ; les années 50 et son climat 
optimiste. L’expansion économique du début des 30 
glorieuses, avec le début de la société de consommation.

Si les designers de la période d’avant et l’entre-deux-
guerres étaient surtout préoccupés à résoudre des 
questions de production et de fonctionnalité, alors les 
designers de la période des 30 glorieuses s’attardent de 
plus en plus sur des questions de l’ordre formel. Par 
ailleurs, les aspects de communication et les signés et 
symboles signalés par les objets, comme souligné par  
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Baudrillard en 1968 dans son livre sur le « système des 
objets », prennent de plus en plus d’importance. Aspects 
également soulignés par Roland Barthes, qui dès la fin 
des années 50 met en avant les dimensions culturelles 
et symboliques du design. Avec le développement de la 
société de bien-être (welfare state) et la consommation 
qui se développe à grand vitesse, le design ne répond plus 
seulement aux besoins essentiels, mais fait également 
évoluer la fantaisie, les idées, images et symboles.

L’intérêt grandissant des designers pour les aspects 
communicative du design se retrouvent également chez 
Panton, qui après s’être intéressé, à la fin des années 50, 
aux aspects de production et de fonction va s’orienter vers 
un questionnement autour de l’utilisation consciente des 
images, et notamment comment être créateur d’image du 
design à travers l’import du symbolique venant des médias 
de masse et la culture pop grandissantes.

D’un point vu de l’histoire du design, Panton se situe au 
milieu des courants tels que le modernisme organique, le 
mouvement pop, le design alternatif et le psychédélisme. 
Pendant ses études, d’abord à l’école technique à Odense, 
puis à l’Académie royale des beaux-arts à Copenhague, il 

était surtout orienté vers le style international dominant 
l’architecture et le design de la période d’après-guerre, 
où les formes organiques et d’expression libre étaient 
vu comme déviants par rapport au modernisme 
fonctionnaliste rectiligne à la mode pendant cette période. 
Mais avec l’explosion de la société de consommation le 
style international dominant va être challengé par d’autres 
mouvements aux formes plus libres.

Rappelons-nous que la chapelle Ronchamp de le 
Corbusier date de cette époque, ainsi que l’intérêt 
grandissant pour les créations d’Alvar Aalto. Le New 
Look de Christian Dior. De même, la collaboration du 
finlandais Eero Saarinen’s avec l’américain Charles Eames 
va inspirer de nombreux architectes et designers à évoluer 
vers des formes plus libres et organiques.

Le Heart Chair, datant de 1959, peut être vu comme l’un 
des premiers exemples d’un meuble typiquement Pop avec 
une forme symbolique et un nom créateur d’association 
d’images. L’aspect fonctionnel (une chaise pour s’asseoir) 
s’efface au dépend de l’aspect communicative dans 
l’utilisation d’une image universelle. 

Verner Panton, dont l’attitude avenante était à l’image de son design
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4 pages du centre du magazine Extrait du « chemin de fer »

Double page d’entrée d’article
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